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Johdanto

Markkinointimateriaalien tuotantoprosessi kattaa useita vaiheita, jotka alkavat
suunnittelusta ja paattyvat havittamiseen. Vastuullisuusnakokulmat ovat keskeinen osa
markkinointimateriaalien painotdiden prosessia.

limastokriisi, ESG-vaatimukset ja kuluttajien kasvanut ymparistotietoisuus pakottavat
markkinointimateriaalien ostajat ja palveluntuottajat tarkastelemaan omia
hankintaprosessejaan. Markkinointiin tilataan usein merkittava maara painotuotteita ja
muita myynnin edistamisen materiaaleja, jotka muodostavat huomattavan hiilijalanjaljen.
Merkittava hiilijalanjalki syntyy myos mainos- ja myynninedistamistuotteiden varastoinnista
ja kuljettamisesta, silla hiilidioksidipaastot keskittyvatkin arvoketjun loppupaahan tavaroiden
siitamiseen paikasta toiseen.

Monilla markkinoinnin paattajilla ja tekijoilla ei useinkaan ole riittavasti tietoa ja osaamista
oman tyonsa vaikutusten arvioimiseksi. Markkinointimateriaalien tilaajan ja tuotteiden
vastaanottajan valille mahtuu useita eri vaiheita, joiden Iapivalaiseminen on monesti
haastavaa. Tama ei kuitenkaan ole enaa pateva syy ummistaa silmia, silla EU:n asettama
huolellisuusvelvoite pakottaa brandit ottamaan vastuun koko arvoketjusta.

Tama opas on laadittu lisaamaan tietoisuutta markkinointimateriaaleja tilaaville,
suunnitteleville ja toteuttaville tahoille seka naiden kuljetuksista vastaaville. Vaikka taman
oppaan paapaino on hiilijalanjaljen vahentamisessa, tarjoamme samalla vinkkeja
sosiaalisen vastuun lisaamiseksi.
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Hiilijalanjaljen vahentaminen

Opas on laadittu lisaamaan
tietoisuutta markkinointi-
materiaalia tilaaville,
suunnitteleville ja toteuttaville
tahoille seka naiden
kuljetuksista vastaaville.



1. Huolellisuusvelvoite osana vastuullista
hankintaketjua

Huolellisuusvelvoite edellyttaa, etta yritykset tunnistavat, ehkaisevat ja korjaavat
toiminnastaan mahdollisesti aiheutuvat haitat. Tama tarkoittaa riskien arviointia,
seurantamekanismien luomista seka lapinakyvyytta toiminnassa.

Lainsaadanto velvoittaa yrityksia kantamaan vastuuta koko hankintaketjustaan entista
kattavammin. Tilaajana sinun tulee varmistaa, etta koko hankintaketju noudattaa
vastuullisia toimintaperiaatteita ja etta yhteistydkumppaneilla on asianmukaiset prosessit
kestavan kehityksen ja eettisten liiketoimintakaytantojen varmistamiseksi.

Vaikka lopullinen vastuu on tilaajayrityksella, myos kaikki muut osapuolet, kuten
mainostoimistot, painotalot, liikelahjatoimittajat ja ulkomainostajat, ovat velvollisia
varmistamaan, etta heidan toimintansa on vastuullista ja etta asetetut
vastuullisuustavoitteet tayttyvat.
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Tilaus-toimitusketju on
markkinointijohdon vastuulla

Haitallisten vaikutusten
tunnistaminen ja priorisointi omassa
toiminnassa, toimitusketjuissa ja
kumppanuussuhteissa.


https://www.globalcompact.fi/
https://www.globalcompact.fi/
https://www.globalcompact.fi/
https://tem.fi/yritysten-huolellisuusvelvoite

2. Tilausketjun haaste

Tilausketjun haaste syntyy alla olevista tekijoista ja siita, etta eri toimijoiden valinen yhteismitallinen raportointi puuttuu, jolloin syntyy "kipupiste”,

joka vastuullisuuden nakokulmasta pirstaloituu ja tiedonsaanti hankaloituu.

TILAUS SUUNNITTELU
Tilaaja Mainos-
toimisto
Ei substanssi- Fokus

projektiluonteisessa
suunnittelussa — ei
asiakkaan arjen ja
kaytannon
pyorittdmisessa.

osaamista, hankinnat
ja tieto pirstaloituu,
kustannukset ei
hallittavissa.

TILAUSKETJU

KILPAILUTUS TUOTANTO LOGISTIIKKA
Eri toimijat Aineistojen Logistiikka-
valmistajat ja toimijat
. - tuotanto o
Vaikea arvioida mm. Toimii sovittujen
kuinka vastuullisia eri Jokainen toimii omalla maareitten pohjalta.
toimijat ovat ja kuinka osaamisalueellaan. Poikkeamat vaikeita ja
ymparistoystavallisia eri Toimijoiden yhdessa kalliita. Kenttalogistiikka-
tarjoajien kaytannét ja tyoskentely vaikeaa. palvelua ei saatavilla
materiaalit ovat. (esim. esillepanoon,

menekinedistamiseen ja
tapahtumiin).

VARASTOINTI

Varastointi-
toimijat

Varastoi materiaalin, mutta
ei toteuta muita hankintoja
tai tarvittavia palveluita
kuten tuotteiden havitysta,
kierratysta ja raportointia.
Varastoinnille ei synny

marketingfinland.fi



3. Vastuullisuus ratkaistaan jo kilpailutusvaiheessa

Kilpailutukset kuuluvat markkinointitdiden tilaamiseen ja niiden merkitys on viimeisina vuosina
korostunut. Ammattimainen markkinoinnin paattaja maarittelee huolellisesti paatokseen
vaikuttavat asiat seka tavoitteet. Vastuu on tyontilaajalla.

Vastuullisuus voi toimia kilpailutuksen erottavana tekijana, ja se voi liittya useisiin eri osa-
alueisiin:

* Sosiaalinen vastuullisuus:
On tarkeaa varmistaa, etta palveluntarjoajan tyontekijoita kohdellaan oikeudenmukaisesti ja
etta tyoolot ovat turvalliset ja eettiset. Tama voi nakya vaatimuksissa esimerkiksi reilun
kaupan sertifiointiin.

* Kestava suunnittelu:
Markkinointimateriaalien suunnittelussa voidaan huomioida niiden elinkaaren pituus ja kayton
jalkeinen kierratettavyys. Kannattaa valita tarjoaja, joka tukee tuotteiden kestavyytta ja jatteen
minimointia.

* Ymparistovaikutukset:
Arvioi kuinka ymparistoystavallisia eri toimittajien kaytannot ja materiaalit ovat. Esimerkiksi
kierratettyjen materiaalien kaytto, ekosertifioidut paperit seka energiatehokkaat
painovalmistustekniikat voivat olla merkittavia valintakriteereja. Lisaksi sitoutuuko yritys
kokonaisvaltaisesti myos SBT-tavoitteisiin.
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Vastuullisuus
voi toimia
kilpailutuksen
erottavana
tekijana.

Kilpailutuksessa on tarkeaa huomioida:
* Sosiaalinen vastuullisuus ja diversiteetti
* Kestava suunnittelu

*  Ymparistovaikutukset

* Lapinakyvyys ja sertifiointi

* Logistiikan paastojen vahentaminen

* Aikataulujen vaikutus arvoketjussa

* Maksuaikataulut

* Informaation sisalto

* Tarjousten saavutettavuus


https://sciencebasedtargets.org/
https://sciencebasedtargets.org/
https://sciencebasedtargets.org/

* Paastojen vahentaminen:
Palveluntarjoajien logistiset ratkaisut ja toimitus voivat aiheuttaa hiilidioksidipaastoja.
Vastuullinen tarjoaja pyrkii minimoimaan nama paastot esimerkiksi kayttamalla sahko- tai
biokaasuajoneuvoja.

* Lapinakyvyys ja sertifiointi:
Vastuulliset painopalveluntarjoajat tarjoavat selkeaa tietoa toimintansa vaikutuksista ja
voivat todentaa vastuullisuutensa kansainvalisilla sertifikaateilla, kuten FSC (Forest
Stewardship Council) tai ISO 14001.

Tilaajan tulee arvioida, kuinka ymparistoystavallisia palveluntarjoajien kaytannot ja
materiaalit ovat. Esimerkiksi kierratettyjen materiaalien kaytto, ekosertifioidut paperit seka
energiatehokkaat valmistustekniikat voivat olla merkittavia valintakriteereja.

Marketing Finland on laatinut ohjeet vastuulliseen markkinointitdiden kilpailuttamiseen,
jotka toimivat hyvana pohjana. Myds vastuullisuustavoitteet ja haluttu taso on tarkea
maaritelld jo kilpailutusvaiheessa. On tarkea muistaa, ettd halvimman tarjouksen perassa
juokseva, ei voi aina olettaa saavansa ekologisinta ja "lapivalaistua” prosessia. Siksi myos
vastuullisuudelle on jarkevaa asettaa arvo ja hinta.
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Ennen tarjouksen lahettamista
kannustamme vuoropuheluun
toimittajien kanssa.

Nain voit varmistaa,
etta toimittaja pystyy vastaamaan
yrityksesi vaatimuksiin esim. ESG:n
seka sertifikaattien osalta.
Samalla kumppanien
ymmarrys tarpeista kasvaa
ja saat varmemmin
oikeanlaisen tarjouksen.


https://www.marketingfinland.fi/markkinoinnin-tyokalupakki/ohjeet-ja-suositukset/kumppanien-kilpailutusohje-2024/

4. Vastuut ja niiden jakautuminen hankintaketjussa

Tilaajan vastuu

ESG

Taloudelliset vastuut
Sosiaaliset vastuut
Ymparistovastuut

Graafiset toimijat

Sertifikaatit
Aikataulut
Tekijanoikeudelliset kysymykset
Ymparistovastuu
Sosiaalisen vastuun kysymykset
+ tilausten vaikutus henkiloston
ylitydmaariin
+ diversiteetti

Painotalot

Sertifikaatit

+ PEFC, FSC tai ISO 14001
Aikataulut
Toimitukset
Ymparistovastuu

. SBT:n mukainen toiminta

. hiilijalanjalkitieto (Scope 1-3)
Sosiaalisen vastuun kysymykset

*  vuokratydvoiman kaytto

marketingfinland.fi

Logistiikka ja varastointi

. Sertifikaatit

=  Aikataulut

»  Ymparistolainsaadanto

=  Sosiaalisen vastuun kysymykset

Tyontekijoiden oikeudet ja
hyvinvointi
Alihankintaketjujen
sosiaalinen valvonta
Ty6suojelu ja tyoturvallisuus


https://sciencebasedtargets.org/
https://sciencebasedtargets.org/
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5. Vastuullisen hankinnan kerrostumat

Havitys ja kierratys Suunnittelu, kilpailutus ja
aikataulutus

Varastointi, seuranta,
paivitys ja yllapito

Tilaus ja tuotteiden

§ valmistus

Tuotteiden kuljetus

varastointiin Pakkaus, lahetys,

raportointi

Tilaajan kampanjan tai

tapahtuman aikainen kaytto Tuotteiden kuljetus tilaajalle



marketingfinland.fi

Painotuotteiden
suunnittelu ja tuotanto
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6. Suunnittelun merkitys

Suunnitteluvaiheessa maaritelladn markkinointimateriaalien tavoitteet, kohderyhma ja
visuaalinen ilme seka tuotteen kayttoika ja -tarkoitus. Siten suunnittelija osaa valita oikean
kestoiset materiaalit ja huomioida myos tuotteiden kierratyksen.

On tarkeaa varata riittavasti aikaa toteutukseen, jotta tdiden tilaaminen voidaan toteuttaa
ekologisemmin ja perille toimittamiseen voidaan valita ymparistoystavallisin kuljetusmuoto.
Riittavan aikataulutuksen varaaminen on vastuullista ja yksi tarkeimmista paatoksista, jotka
vaikuttavat tyon hiilijalanjalkeen.

Liian kiireella tilatut tyot toteutetaan usein erillisina tilauksina, jolloin tuotantoa ei voida
optimoida parhaalla mahdollisella tavalla ja tavaroiden kuljetuksissa joudutaan kayttamaan
vajaita kuormia ja vahemman ekologisia kuljetusmuotoja.

Kiinnittamalla riittavasti huomiota suunnitteluvaiheeseen, valtetaan virheet, jotka
pahimmillaan huomataan vasta loppukayttajien toimesta. Kokenut suunnittelija ja
tuotantokumppani ymmartavat taman ja muistuttavat asiasta myos tyon tilaajaa.
Mockup-mallien eli naytetoiden Iahettaminen rasittaa kuitenkin ymparistoa, joten turhia
lahetyksia kannattaa valttaa. Tama voidaan saavuttaa panostamalla riittavasti tuotteen
arviointiin ja tarkastamalla tyo huolellisesti etukateen.

Huolellisen suunnittelun ja oikean toimijan valinnan lisaksi voit vahentaa merkittavasti tyon
jattamaa hiilijalanjalkea oikealla paperilaadun valinnalla, johon hyva kumppani osaa ohjata
myoOs tassa oikeaan suuntaan.

marketingfinland.fi

Suunnitteluprosessissa
maaritellaan vastuullisuus.

Valta takaisinvedot

varmistamalla merkinnat
Kaikille sattuu virheita painotuotteita
tehdessa, jolloin tuotteita
joudutaan vetamaan pois.
Takaisinvedot ovat seka kalliita, etta
ymparistolle erittain kuormittavia.
Kyse on useimmiten siita, ettei
sisaltoihin ole suunnitteluvaiheessa
Kiinnitetty riittavasti huomiota.
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7. Aikataulutus

Riittavan aikataulutuksen varaaminen on yksi tarkeimmista tyon hiilijalanjalkeen
vaikuttavista tekijoista. Kun aikaa on riittavasti, niin kaikissa toteutuksen vaiheissa voidaan
toimia vastuullisemmin. Hiilijalanjalki painottuu myos loppuvaiheeseen, jolloin on tarkeaa jo
alkuvaiheessa varata riittava aika kuljetuksille tai miettia tdiden varastointia.

Tarkeaa on myos muistaa, etta tilaamalla markkinointimateriaalit ajoissa valtat
ylikuormittamasta suunnittelijoita. Kiiretilauksia tulee aina, mutta niiden paalle ei
pitaisi nojata.

Aikataulua suunnitellessa on hyva muistaa huolellisuusvelvoite. Jos tilaaja aiheuttaa itse
Kiireen, silla on itsella vastuu seurauksista, joita aiheutuu koko arvoketjussa.

marketingfinland.fi

Valta kiiretilauksia!

Varaamalla riittavasti aikaa
toiden toteutukseen:

Ei ylikuormiteta suunnittelijoita.
Voidaan valita ekologisempia raaka-
aineita ja niiden kuljetukset voidaan
optimoida.

Tuotannossa voidaan optimoida
toiden toteuttaminen.

Tuotteiden kuljetukset voidaan
optimoida, jotta kulkuneuvot eivat
liiku puolityhjina ja voidaan valita
ekologisia kuljetusmuotoja.
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8. Painotuotteen taiton koon ja elinkaaren
suunnittelu

Taiton suunnittelussa on myos tarkeaa huomioida tuotteen elinkaari. Eli onko kyseessa
painotuote, jota tarvitaan vain kertakayttoon vai pidempiaikaiseen kayttoon, jolloin samaa
tuotetta tarvitaan useamman kerran.

Tai jos tuotteesta, kuten esitteesta merkittava osa pysyy samana ja vain osa muuttuu, voi
olla jarkevaa painattaa muuttumattomat osat isommassa erassa. Talloin voidaan
muuttuva osa painaa pienemmissa erissa ja nitoa myohemmin osaksi kokonaisuutta.

Kertakayttoisen painotuotteen tilausera

Jos kyseessa on painotuote, jota tarvitaan vain kertakayttoon esimerkiksi messuille,
maarittele maara mahdollisimman tarkkaan. Iso painosera voi vaikuttaa suhteessa
edullisemmalta kuin pienempi, mutta pida mielessasi ylijaama ja sen vastuullinen
havittaminen.

Tai jos tuotteen menekkia ei tiedeta, kannattaa pohtia pienempaa aloituseraa ja sita
seuraavaa on-demand-tilausmahdollisuutta, ettei tuotetta paineta suotta varastoon ja
heiteta sielta roskiin.

Pitkakayttoisen painotuotteen tilausera

Jos tiedat tarvitsevasi tiettya painotuotetta useamman kerran, on todennakoisesti
ekologisempaa painattaa tuotteita kerralla iso era ja varastoida ne, jolloin tuotteet ovat
valmiina seuraavaa kertaa varten.

Isoa maaraa tilatessa, ota kuitenkin huomioon sisallon ajantasaisuus, eli kuinka usein
sisaltda on tarve paivittaa — talloin saattaa sittenkin tulla kyseeseen pienemman eran
tilaaminen kerralla.

marketingfinland.fi

Muista ekologisuus!

Painotuotteen
oikea koko
ja malli
vahentavat
hiilijalanjalkea.
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Tapahtumatuotteissa ja kampanjamateriaaleissa esimerkiksi vuosiluvun tai
paivamaarien poisjattaminen voi pidentaa niiden kayttdikaa moninkertaiseksi.
Ylipaataan kaikki kannattaa pyrkia suunnittelemaan niin, ettd materiaaleja voidaan
uusiokayttaa kokonaan tai osittain.

Koon suhteen ei ole yhta ohjetta kaikille painotuotteille, mutta vastuullisesta
painotalosta voi kysya ohjeita ja sinua opastetaan suunnittelussa. Tarkeinta on
huomioida, ettd materiaalihukkaa jaa mahdollisimman vahan.

Painotuotteen koolla on kuitenkin vaikutusta myds kuljetuksiin. Kuljetuskalusto
myydaan aina tilavuutena, painona, nelidina ja jos tuote tai pakkaus on esim.
matala, niin ylds jaa paljon turhaa tilaa. Kuljetuksien kannalta on tarkeaa myos
miettia toimitetaanko tuote kasattuna vai kasaamattomana. Esimerkiksi
myymalasomisteet voi olla ekologisempaa kuljettaa kasaamattomana, mutta
talldin on tarkeaa kiinnittaa suunnittelussa huomiota kasaamisen helppouteen.

Suunnittele
tarpeen mukainen
maara materiaaleja,
jotta valtetaan
ylijgama.

marketingfinland.fi
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9. Painopaperin valinta

Tuotantovaiheessa markkinointimateriaalit valmistetaan suunnitelmien mukaisesti.
On tarkeaa kiinnittaa huomiota ekologisiin painomateriaaleihin ja painotekniikoihin.
Ymparistoystavalliset painopaperit pyrkivat minimoimaan ymparistovaikutuksiaan
valmistusprosessista aina kayton jalkeiseen vaiheeseen asti.

Tassa on muutamia ominaisuuksia ja seikkoja, joita voi harkita ymparistoystavallisten
painopaperien valinnassa:

Kierratyspitoisuus

Valitse paperilaatu, joka omaa pienemman hiilijalanjaljen tai sisaltaa suuren maaran
kierratettya kuitua. Kierratetyn paperin valmistus vaatii vahemman energiaa ja vahentaa
metsien hakkuuta — mutta toisaalta sen saaminen voi olla vaikeaa ja siten hiilijalanjalki ei
valttamatta ole pienempaa kuin tavallisen paperin.

Sertifikaatit

Tarkista, onko paperi saanut tunnustusta FSC (Forest Stewardship Council) ja PEFC
(Programme for the Endorsement of Forest Certification) -sertifikaattien osalta. Tama
tarkoittaa, etta paperin valmistuksessa on noudatettu tiukkoja ymparistostandardeja ja etta
metsatalous on kestavalla pohjalla.

Kloorivapaus
Valitse paperi, joka on valkaistu ilman klooriyhdisteita (TCF tai ECF). Kloorivapaa valkaisu
vahentaa ymparistolle haitallisten aineiden paasya vesistoihin.

marketingfinland.fi

Huomioi paperin tuoteselosteet.

Ennen ostopaatoksen tekemista
kannattaa tarkastella paperin
tuoteselosteita ja mahdollisia

ymparistosertifikaatteja,
joita paperi saattaa kantaa.
Useimmat paperitoimittajat
tarjoavat tietoa tuotteidensa
ymparistoominaisuuksista,

joten voit tehda tietoisen valinnan
ymparistoystavallisten
painopaperien suhteen.
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10. Painopaperien sertifikaatit

"Painopaperien sertifikaatit" voivat viitata erilaisiin painopaperituotteiden sertifiointeihin tai standardeihin, jotka koskevat
ymparistoystavallisyytta, kestavyytta tai muita ominaisuuksia. Varmistuaksesi paperin valmistuksen aiheuttamista
ymparistovaikutuksista, valitse Joutsenmerkilla tai EU-Ymparistomerkilla (EU-Kukalla) varustettu paperi. Tama siksi,
etta metsan sertifiointimerkinnat, kuten FSC- tai PEFC-merkki, kertovat ainoastaan puuraaka-aineen alkuperasta mutta
eivat mitaan paperin valmistuksen ymparistovaikutuksista. Tassa on joitakin mahdollisia sertifikaatteja tai standardeja,
jotka voivat liittya painopaperiin: m for a living planet’
* FSC-sertifikaatti (Forest Stewardship Council):
FSC on kansainvalinen jarjesto, joka edistaa vastuullista metsanhoitoa. FSC-sertifikaatti osoittaa, etta painopaperin
valmistuksessa on noudatettu tiukkoja metsanhoitoon liittyvia vaatimuksia.
* PEFC-sertifikaatti (Programme for the Endorsement of Forest Certification):
PEFC on toinen organisaatio, joka tarjoaa sertifiointia vastuullisesta metsanhoidosta. PEFC-sertifikaatti voi myos
littya painopaperin valmistukseen.
* |ISO 14001 -ymparistojarjestelmastandardi:
Standardi maarittelee ymparistojarjestelman vaatimukset, ja se voi olla kaytossa painopaperin valmistajilla
varmistaakseen ymparistonakokohtien huomioimisen.
* Chlorine Free -sertifikaatti:
Voi osoittaa, etta paperin valmistuksessa ei ole kaytetty klooria tai sen yhdisteita, mika voi vahentaa
ymparistovaikutuksia.
* Recycled Content Certification:
Sertifikaatti voi liittya siihen, etta kaytetty paperi on valmistettu kierratetyista materiaaleista.
On tarkeaa tarkistaa painopaperin valmistajan ilmoittamat sertifikaatit ja standardit varmistaaksesi, etta tuote vastaa
haluamiasi ymparisto- tai laatuvaatimuksia. Tarkat sertifikaatit voivat vaihdella valmistajan ja tuotteen mukaan.
https://www.ecolabel.net/fi/

Opas vastuullisen paperin
hankintaan

<l ®

Opas vastuullisen paperin valintaan (WWF)



https://wwf.fi/app/uploads/5/7/5/5ytlexrckxb24seymkrmcfh/wwf_paperiopas_netti.pdf
https://www.ecolabel.net/fi/
https://wwf.fi/app/uploads/5/7/5/5ytlexrckxb24seymkrmcfh/wwf_paperiopas_netti.pdf
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11. Painotuotteen tehosteet ja jalkikasittely

Painotuotteen tehosteilla ja jalkikasittelyilla tarkoitetaan painamisen jalkeisia tyovaiheita, joilla
tuotteen visuaalista ilmetta, tuntumaa tai kaytettavyytta parannetaan.
Naita voivat olla esimerkiksi:

* Laminoinnit, lakkaukset, folioinnit
* Muotoon leikkaus, perforointi, nuuttaus

» Sidontaratkaisut ja kokoonpanot.

Kustannustehokkaita ja vastuullisia vaihtoehtoja:
1. Vesipohjainen lakkaus (dispersiolakka)

* Kayttotarkoitus: Suojaa painopintaa ja tuo himmean tai kiiltavan viimeistelyn.

* Kustannustehokas ja ymparistoystavallinen: Ei sisalla liuottimia, ei esta paperin kierratysta.

* Hyva valinta: Esitteet, flyerit, kansilehdet.

2. Kierratyskartonki ja luonnonpaperit

* Tehoste itsessaan: Ekologinen paperilaatu tuo luonnollisen ilmeen ja taktiilisen kokemuksen
ilman lisakasittelya.

* Saastoa: Ei tarvita laminaatteja tai paallystettyja materiaaleja.
* Ekologiset merkit: PEFC, FSC, EU Ecolabel, Blue Angel.

marketingfinland.fi

Pyri
optimoimaan
tiedostot niin,
etta painosta

saadaan aikaan
mahdollisimman
vahan hukkaa.



18

. Preeglaus (kohopuristus ilman varia tai foliointia)

Tehostaa ulkoasua hienovaraisesti ilman lisamateriaaleja.
Ymparistoystavallinen: Ei metallia, ei muovia, ei esta kierratysta.

Hyva valinta: Kutsut, kortit, brandiesitteet.

. Muotoon leikkaus (stanssaus)

Visuaalisesti vaikuttava ja kustannustehokas massatuotannossa.
Esimerkiksi kortin tai pakkauksen erottuva muoto.

Ei lisaa kierratysjatetta, kun kaytetaan bio- tai kierratyspaperia.

. Niittisidonta tai luontaiset sidontamenetelmat

Kustannustehokas sidonta: Kaksi niittia selkapuolella (esim. lehtiset, ohjekirjat).

Vastuullinen: Valtetaan muovisia selkataskuja tai limasidontaa, jos mahdollista.

. Mattalakka + kiiltospottilakka (osalakkaukset ilman laminaattia)

Kiiltavat yksityiskohdat (esim. logo tai otsikko) mattapintaisessa taustassa.
Ekologisempi vaihtoehto kuin laminoitu UV-lakka.

Kierratyskelpoisempi, kun ei kayteta muovipohjaisia pinnoitteita.

marketingfinland.fi

Kaytetaan
digitaalisia koevedoksia
fyysisten vedosten sijaan,
mika vahentaa jatetta.
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Valtettavat tai harkintaa vaativat vaihtoehdot vastuullisuuden kannalta:

TEHOSTE HAITTAPUOLI YMPARISTOLLE VAIHTOEHTO

Muovilaminaatit Estavat paperin kierratyksen Vesipohjainen lakkaus
Metallifolio (esim. hopealkulta) Vaikea kierrattaa, sisaltaa metallijatettd Kohopuristus tai spottilakka
UV-lakka (liuotinpohjainen) Sisaltaa VOC-yhdisteita Vesipohjainen spottilakka
PVC- tai PET-kansiot Muovijate, vaikea kierrattaa Kartonkiset kansiot

Yhteenveto: parhaat kustannustehokkaat ja vastuulliset tehosteet:

TEHOSTE EDUT

Vesipohjainen lakkaus Edullinen, ekologinen, kierratettava

Kierratyspaperi tai -kartonki Ekologinen ilme, edullinen ja viestii vastuullisuudesta
Kohopuristus ilman foliointia Tyylikas ja ekologinen, ei muovia tai metallia
Muotoon leikkaus Visuaalisesti vaikuttava ilman lisamateriaalia

Spottilakka ilman laminaattia Kiinnostava kontrasti, ei esta kierratysta

marketingfinland.fi
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Lisavinkkeja vastuulliseen jalkikasittelyyn:

* Valta turhaa tehostamista: Laadukas suunnittelu ja paperivalinta voi olla nayttava
ilman erikoiskasittelyja.

* Kayta ymparistoystavallisia painovareja, kuten kasvipohjaisia painovareja ja
vahemman kemikaalien kayttoa seka muita painotekniikoita.

* Valitse digipainatus pienissa erissa: Vahentaa havikkia ja ylimaaraisia painoriveja.

* Jotkin painomenetelmat, kuten offsetpainatus, voivat olla ymparistoystavallisempia kuin
toiset. Pyri valitsemaan menetelmia, jotka vahentavat haitallisten paastojen
maaraa painoprosessissa.

* Hyodynna painotalon ekoratkaisut: Monet tarjoavat hiilineutraaleja painatuspalveluja
tai vihreaa sahkoa.

Painoalan sanastoa:

> graafinen.com/tietopankki/sanasto/

> pmlehti.fi/graafisen-alan-sanasto/

marketingfinland.fi

Valta turhaa
tehostamista, silla
laadukas suunnittelu
ja paperivalinta
voi olla nayttava ilman
erikoiskasittelyja.


http://www.graafinen.com/tietopankki/sanasto/
http://www.graafinen.com/tietopankki/sanasto/
https://pmlehti.fi/graafisen-alan-sanasto/
https://pmlehti.fi/graafisen-alan-sanasto/
https://pmlehti.fi/graafisen-alan-sanasto/
https://pmlehti.fi/graafisen-alan-sanasto/
https://pmlehti.fi/graafisen-alan-sanasto/
https://pmlehti.fi/graafisen-alan-sanasto/
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12. Painotuotteen pakkauksen suunnittelussa
huomioitavaa

Pyyda painokumppaniasi kiinnittdamaan huomiota myos painotuotteiden pakkauksiin, silla
ymparistoystavalliset vaihtoehdot voivat olla vahemman pakkausmateriaalia kayttavia tai
kierratetyista materiaaleista valmistettuja.

Painotuotteita suunnitellessa on tarkea kiinnittda huomiota myds pakkaukseen, joka vaikuttaa
tuotteen kuljetettavuuteen, tuotteiden ehjana sailymiseen seka turvalliseen sitomiseen
kuljetusten aikana. Mikaan muoto tai pakkaustyyppi ei ole sinallaan mahdotonta kuljettaa,
mutta on hyva muistaa, etta mita vahemman pakkauksen sisalle jaa tyhjaa tilaa, niin sita
enemman voidaan autoon pakata myos muita tuotteita kuljetettavaksi. Tosin samaan aikaan
on tarkeaa huomioida se, etta pakkauksen tehtavana on suojella tuotetta ja mahdollisesti
varmistaa sen takaisin lahetys. Kuljetusten turvallisessa pakkaamisessa on tarkeaa, etta
pakkaukset voidaan kiinnittaa hyvin, jotta ne eivat liikku ajaessa.

Kuljetusten hiilijalanjalkeen voidaan vaikuttaa merkittavasti kuljetusten optimoinnilla seka
pakkaussuunnittelulla. Jo suunnitteluvaiheessa tehtavat paatokset vaikuttavat siihen miten
hyvin autot pystytaan tayttamaan, miten tuotteita voidaan varastoida seka miten tuotteet
kestavat kuljetusta. Myos kuljetustilausten tekemista on tarkea miettia jo ajoissa.

marketingfinland.fi

Valitse
ymparistoystavalliset
pakkausmateriaalit.

Kuljetuksen
optimointia
hyvalla pakkaus-
suunnittelulla.
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13. POS (Point of Sales) -tuotteiden suunnittelu

POS (Point of Sales) -tuotteiden eli erilaisten myynnin- ja menekinedistamismateriaalien
vastuullisuus on tarkea aihe, joka koskee myyntipisteissa kaytettavia tuotteita ja niiden
ymparistovaikutuksia. Vastuullisuus voi kattaa useita nakokohtia, kuten
ymparistoystavallisyys, eettisyys, sosiaalinen vastuu ja taloudellinen kestavyys.

Tassa on muutamia seikkoja, jotka liittyvat POS-tuotteiden vastuullisuuteen:

Suunnittelu:

Suunnittelussa tulisi aina huomioida materiaalien monikayttoisyys, missa ja miten
materiaalia kaytetaan, jotta valtetaan ylimaaraisen materiaalin paatyminen roskiin. Lisaksi
hyvalla suunnittelulla voidaan varmistaa, etta samoja materiaaleja kaytetaan useita kertoja
eri kampanjoissa ja eri vuosina.

Materiaalien valinta:

Vastuulliset POS-tuotteet voivat olla valmistettu ymparistoystavallisista ja kierratettavista
materiaaleista. Esimerkiksi biohajoavat materiaalit tai kierratetty kartonki voivat olla
parempia vaihtoehtoja perinteisten, ymparistolle haitallisten materiaalien sijaan.

Sertifikaatit ja standardit:

Valitsemalla POS-tuotteita, jotka ovat saaneet ymparisto- ja eettisia sertifikaatteja, voidaan
varmistaa, etta tuotteet tayttavat tietyn vastuullisuustason. Esimerkiksi FSC-sertifikaatti
osoittaa, ettda puumateriaalit ovat peraisin vastuullisesti hoidetuista metsista.

marketingfinland.fi

Aikataulutus on erittain kriittinen,
silla usein suunnittelussa unohtuu
loppupaan toteutus, jolloin materiaalit
saapuvat myymalaan pahimmillaan
vasta, kun kampanja on jo
puolivalissa tai jopa paattymassa.
Tama johtaa ylimaaraisiin kaynteihin
ja asennuksiin, mika lisaa
energiankulutusta ja paastoja.
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* Eettiset kdaytannot:
POS-tuotteiden valmistuksessa on otettava huomioon eettiset nakokohdat, kuten
tyontekijoiden oikeudet, tyoolosuhteet ja oikeudenmukainen palkka. Eettinen hankinta ja
tuotanto ovat keskeisia osatekijoita vastuullisuudessa.

* Kierratysmahdollisuudet:
Vastuullisesti tuotetut POS-tuotteet voivat tarjota mahdollisuuksia kierratykseen. Esimerkiksi
vanhojen laitteiden tai materiaalien kierratysohjelmat voivat auttaa vahentamaan
elektroniikkajatetta.

* Pakkausten minimointi:
Vahentamalla pakkausmateriaalien kayttda voidaan vahentaa jatteiden maaraa. Kestavat
pakkausratkaisut, kuten vahennetyt muovimaarat tai uusiokayttokelpoiset pakkaukset, voivat
olla osa vastuullista lahestymistapaa.

* Energiatehokkuus:
POS-materiaalien, mm. infonayttdjen, energiatehokkuus on tarkeaa. Energiatehokkaat laitteet
voivat vahentaa energiankulutusta ja siten ymparistovaikutuksia.

Huolehdi kokonaisuudesta. Usein materiaaleja tulee usealta eri toimijalta, jolloin henkilosto ei
valttamatta tieda, kuinka monesta eri osasta kampanja koostuu. Talloin osa materiaaleista
saattaa jaada kokonaan kayttamatta.

Vaikka materiaali olisi suunniteltu uudelleenkaytettavaksi, saatetaan unohtaa kaytannon asiat
kuten uudelleenpakkaus, siirto tai varastointi. Jos naihin ei ole budjetoitu erikseen, kustannukset
voivat nousta, ja lopulta materiaali paatyy kertakayttoon suunnitelmista huolimatta.

marketingfinland.fi

79
Jokainen painotuote,

tapahtumanakyvyys ja Point of
Sales -ratkaisu on valinta — ei
vain vareista ja materiaaleista,
vaan siita, millaista maailmaa

olemme luomassa. Tilaajana
vaikutat valinnoillasi."

Mirka Lammi
Chief Marketing & Sustainability Officer
Rebl Group Oyj
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14. Suorapostituksen ajantasainen ja
relevantti asiakasrekisteri

Vaariin osoitteisiin l1ahetetty suorapostitus on hukkaan heitettya rahaa seka kuormittaa luontoa.

Asiakasrekisteria taytyy myos yleisen tietosuoja-asetuksen eli GDPR:n mukaan yllapitaa.

Vastuullisen suorapostikampanjan tarkistuslista: Huomioi GDPR
1. Tietosuoja ja luvat
* Tarkista, etta vastaanottajien tiedot on keratty laillisesti ja lapinakyvasti.

* Asiakkaat ovat antaneet suostumuksensa suoramarkkinointiin tai siihen on muu lainmukainen
peruste.

Varmista, etta
sinulla on laillinen peruste
kasitella asiakkaiden

2. Kohdentaminen ja sisillén relevanssi henkil('jtietoja_
* Kohderyhma on maaritelty tarkasti (ei massapostitusta kaikille).

* Viestissa on selkea ohje vastaanottajan oikeudesta kieltaytya tulevista viesteista (opt-out).

» Kaytdssa on ajantasainen rekisteriseloste ja tietosuojakaytanto.

* Osoitelista ajan tasalla — pida osoitelistat "tuoreena”.
* Viestin sisalto on aidosti hyddyllinen ja kiinnostava vastaanottajalle.
* Viesti on raataloity kohderyhman kielen, tarpeiden ja arvojen mukaisesti.

* Tarjoa mahdollisuus kieltaytya tulevista lahetyksista.
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. Ymparistovastuu

Kaytetty materiaali on ekologista (kierratetty, PEFC, FSC-sertifioitu tms.).
Painotalolla on ymparistosertifikaatit (esim. ISO 14001).

Ajoita materiaalit ja tiedot toimijoille oikeaan aikaan.

Postitusmaara on optimoitu — ei turhia Iahetyksia.

Jakelussa suositaan vahapaastoisia vaihtoehtoja.

. Eettinen ja saavutettava viestinta

Viestisisalto on selkeaa ja asiallista — ei harhaanjohtavaa.

Kieli, kuvat ja grafiikka kunnioittavat monimuotoisuutta ja inklusiivisuutta.

Viesti on helposti luettavissa myos ikaihmisille tai nakorajoitteisille (selkeat fontit, riittava kontrasti).

Tarkista, etta myos alihankkijat ja jakelijat toimivat vastuullisesti.

. Seuranta ja vaikutusten arviointi

Onko olemassa suunnitelma tulosten seuraamiseksi (esim. vastausprosentti, palaute)?
Arvioidaan kampanjan ymparistovaikutuksia ja asiakaspalautetta.
Tehdaan tarvittaessa korjaavia toimenpiteita tulevia kampanjoita varten.

marketingfinland.fi

Suosi vahapaastoisia vaihtoehtoja.

Tarkista myos
alihankkijoiden
ja jakelijoiden
vastuullisuus.
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15. Painotalon valinta

Naita asioita voit kysya painotalolta:

Eettiset toimintatavat?
Tuki ja ohjeet vastuulliseen suunnitteluun?

Tuotantolinjojen sertifioinnit / SBT-tavoitteet ja niihin sitoutuminen?

Ekologisten painomateriaalien saatavuus ja valikoiman laajuus?
Jatemateriaalien kierratys / havittaminen?

Onko tarjolla palvelulogistisia ratkaisuja?

Pystytaanko tuotantoprosessia lapivalaisemaan?

Miten on hoidettu lammon kaytto ja talteenotto?

Vihrean sahkon ja energian osuus?
(kertoo kuinka sitoutunut yritys on oman toiminnan vaikutusten pienentamiseen)

marketingfinland.fi

Suosi paikallisia
painotaloja ja paperitoimittajia
vahentaaksesi
tuotteen kuljetuksen
aiheuttamia
ymparistovaikutuksia.


https://sciencebasedtargets.org/
https://sciencebasedtargets.org/
https://sciencebasedtargets.org/

Liikelahjojen hankinta
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16. Liikelahjojen vastuullinen hankinta

Liikelahjojen vastuullinen hankinta edellyttaa tietoista valintaprosessia ja huomion kiinnittamista
ymparistoystavallisiin, eettisiin ja sosiaalisesti kestaviin kriteereihin.
Tassa on joitakin vinkkeja liikelahjojen vastuullisen hankinnan toteuttamiseksi:

* Valitse eettiset toimittajat:
Tee yhteistyota toimittajien kanssa, jotka noudattavat eettisia liiketoimintakaytantoja.
Kysy toimittajilta heidan ymparisto-, tyontekija- ja ihnmisoikeuskaytannoistaan.

* Ymparistosertifikaatit ja -standardit:
Suosi toimittajia, joilla on ymparistosertifikaatteja, FSC (Forest Stewardship Council) ja PEFC
(Programme for the Endorsement of Forest Certification) -sertifikaatit tai ISO 14001.
Tarkista, noudattaako toimittaja vastuullisuuteen liittyvia standardeja.

* Kestavat materiaalit:
Valitse lahjoja, jotka on valmistettu kestavista ja ymparistoystavallisista materiaaleista.
Valta kertakayttoisia tai vaikeasti kierratettavia materiaaleja.

marketingfinland.fi

Valitse eettisesti toimivat toimittajat.

Suosi paikallisia
toimittajia vahentaaksesi
kuljetusmatkoja ja
tukemalla paikallista
taloutta.
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Kierratettavyys ja uusiokaytto:
Valitse lahjoja, jotka ovat helposti kierratettavia tai uudelleenkaytettavia.
Valta ylisuuria pakkauksia ja turhia muovimateriaaleja.

Sosiaalinen vastuu:

Hanki lahjoja yrityksilta, jotka ovat sitoutuneet sosiaaliseen vastuuseen ja reiluun kauppaan.

Tarkista, etta toimittajat kunnioittavat tyontekijoiden oikeuksia ja noudattavat asianmukaisia
tyostandardeja.

Lahjojen kaytannollisyys:
Valitse lahjoja, jotka ovat kaytanndllisia ja hyodyllisia, jotta ne eivat paady hukkaan.

Vastuulliset lahjapakkaukset:
Jos kaytat lahjapakkauksia, valitse kierratettavia tai uudelleenkaytettavia vaihtoehtoja.
Valta liiallista pakkausmateriaalien kayttoa.

Seuraa ja raportoi:

Seuraa toimittajien suorituskykya saanndllisesti ja vaadi heilta tietoa
vastuullisuuskaytannoistaan.

Raportoi liikelahjojen hankinnan vastuullisuudesta yrityksen sidosryhmille.
Vastuullinen liikelahjojen hankinta edistaa kestavaa lilkketoimintaa ja voi myos parantaa
yrityksen mainetta vastuullisena toimijana.

marketingfinland.fi

Osallista henkilostoa
liikelahjojen valintaan
tai kysy heidan mielipiteitaan.
Tama voi auttaa varmistamaan,
etta lahjat vastaavat
vastaanottajien arvoja ja
mieltymyksia.
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17. Liikelahjatoimittajan valinta

Vastuullisen toimittajan valinta liikelahjojen ja give away -tuotteiden hankintaan on tarkea osa
kestavan kehityksen mukaista toimintaa ja brandimielikuvaa. Kun lahjoitat tuotteita asiakkaille,
kumppaneille, sidosryhmille tai henkilostolle, valinnoillasi on suora vaikutus siihen, miten
yrityksesi nahdaan: vastuullisena vai ei.

Miten valitaan vastuullinen toimittaja liikelahjoille ja give away -tuotteille:

1. Maarittele vastuullisuuskriteerit

Ennen toimittajavertailua on hyva miettia, mita vastuullisuus merkitsee juuri naiden tuotteiden
kohdalla:

Tuotteen elinkaari:
* Onko tuote kestava, uudelleenkaytettava tai kierratettava?

* Voiko tuote paatya helposti roskaksi vai onko se aidosti hyddyllinen?

Valmistusmateriaalit:

» Sisaltaako tuote ekologisia materiaaleja (esim. kierratysmuovia, bambua, luomupuuvillaa)?

* Onko pakkaus ymparistdystavallinen tai taysin muoviton?

marketingfinland.fi

Valmistusolosuhteet:

Onko tuote valmistettu eettisesti,
ilman lapsityovoimaa ja
oikeudenmukaisissa tyooloissa?

Onko toimittajalla
vastuullisuussertifikaatteja (esim.
amfori BSCI, Fairtrade, GOTS,
ISO 14001, SA8000)7?
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2. Tee taustaselvitys toimittajasta

Tarkista:

Toimittajan verkkosivuilta tai katalogeista 10ytyyko vastuullisuuslinjaus tai Code of Conduct.
Onko heilla erikseen ekologisten tuotteiden valikoimaa?

Voiko heilta pyytaa dokumentaatiota vastuullisuussertifikaateista tai tuotantopaikoista?

Kysy tarjouspyynnossa:

Missa tuotteet valmistetaan?
Mista raaka-aineet ovat peraisin?
Voiko tuotetta brandata ilman muovia tai ymparistolle haitallisia aineita?

Onko tuote ja pakkaus kierratettava?

. Suosi kotimaisia ja eurooppalaisia toimittajia (jos mahdollista)

Lahempaa tulevat tuotteet vahentavat kuljetuspaastoja.

Kotimaiset tai EU:n sisaiset toimijat ovat usein valvotumpia ja tayttavat tiukemmat
lainsdadannolliset vaatimukset.

Suomessa tai Euroopassa valmistetut tuotteet voivat myos viestia laatua ja luotettavuutta.

marketingfinland.fi

Kysy tarjouspyynnossa:

Missa tuotteet valmistetaan?
Mista raaka-aineet ovat
peraisin?

Voiko tuotetta brandata ilman
muovia tai ymparistolle haitallisia
aineita?

Onko tuote ja pakkaus
Kierratettava?
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4. Sisallyta vastuullisuusvaatimukset tarjouspyyntoon ja sopimukseen
Pyyda tarjouspyynnossa toimittajaa erittelemaan vastuulliset vaihtoehdot.
Sopimuksessa voit vaatia esimerkiksi:

* Sertifioitujen materiaalien kayttoa

* Lapinakyvaa toimitusketjua

* Tiedon tuotteen hiilijalanjaljesta (jos saatavilla)

5. Tee pitkaaikaista yhteistyota vastuullisten toimittajien kanssa

Kun I6ydat luotettavan ja vastuullisen kumppanin, kannattaa rakentaa pitkaaikainen suhde.

Se mahdollistaa parempien tuotteiden yhteiskehittdmisen ja lapinakyvan viestinnan
asiakkaillesi. Pitkaaikainen yhteistyo lisaa myoOs luottamusta ja toimitusvarmuutta.

marketingfinland.fi

> amfori.org/en

> fairtrade.net/en.html

> qlobal-standard.orq

> ekokompassi.fi

> sa-intl.org/programs/sa8000/



http://www.amfori.org/en
http://www.amfori.org/en
http://www.fairtrade.net/en.html
http://www.fairtrade.net/en.html
https://global-standard.org/
https://global-standard.org/
https://global-standard.org/
https://global-standard.org/
http://www.ekokompassi.fi/
http://www.ekokompassi.fi/
https://sa-intl.org/programs/sa8000/
https://sa-intl.org/programs/sa8000/
https://sa-intl.org/programs/sa8000/
https://sa-intl.org/programs/sa8000/
https://sa-intl.org/programs/sa8000/
https://sa-intl.org/programs/sa8000/
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6. Hyodynna vastuullisuutta viestinnassa

Kun valitset vastuullisesti valmistettuja tuotteita, voit kertoa siita avoimesti:

* "Tama lahja on valmistettu kierratetystda PET-muovista."

* "Valitsimme taman suomalaisen toimittajan, koska heidan tuotantonsa on hiilineutraali."

* Tama parantaa brandin arvoa ja vastaa asiakkaiden ja sidosryhmien odotuksiin.

Esimerkkeja vastuullisista liikelahjoista:
» Kestavat juomapullot tai termosmukit (kierratysmateriaaleista)

* Luonnonkuituiset kangaskassit (GOTS-sertifioitu puuvilla)

Istutettavat siemenkortit tai mehilaispaperit

Kotimaiset design-tuotteet pienyrittajilta

Digitaaliset lahjakortit (ei fyysista jatetta)

marketingfinland.fi

Kertauksena TOPG6 vinkkia
vastuulliseen valintaan:

1. Maarittele vastuullisuuskriteerit.

2. Tee taustaselvitys toimittajasta.

3. Suosi kotimaisia ja eurooppalaisia
toimittajia (jos mahdollista).

4. Sisallyta vastuullisuusvaatimukset
tarjouspyyntoon ja sopimukseen.

5. Tee pitkaaikaista yhteistyota
vastuullisten toimittajien kanssa.

6. Hyodynna vastuullisuutta
viestinnassa.



Logistiikka ja varastointi
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18. Tuotteiden vastuullinen jakelutie

Jakeluvaiheessa markkinointimateriaalit toimitetaan kohderyhmalle. Kuljetusten hiilijalanjalkeen
voidaan vaikuttaa merkittavasti kuljetusten optimoinnilla seka pakkaussuunnittelulla. Helpoin tapa
vaikuttaa kuljetusten hiilijalanjalkeen on tilata tuotteiden kuljetus riittavan ajoissa.

Painotuotteiden vastuullisen jakelutien toteuttaminen edellyttda useita harkittuja toimenpiteita.
Tassa on joitakin ideoita ja kaytantoja, jotka voivat auttaa luomaan kestavan ja vastuullisen
painotuotteiden jakelutien:

Materiaalivalinnat:

« Kayta kierratettavia ja uusiutuvia materiaaleja painotuotteiden valmistuksessa ja pakkaamisessa.

* Minimoi pakkausmateriaalien kayttda ja valitse kevyita materiaaleja vahentaaksesi kuljetuksen
ymparistovaikutuksia.

Painoprosessin optimointi:
» Optimoi painotuotteiden suunnittelu ja asettelu vahentaaksesi hukkaa.

» Optimoi tuotteiden menekki, maara ja tilauserakoot loppukayttajalle.

marketingfinland.fi

Tilaa kuljetus riittavan ajoissal

Hyodynna
logistisia ratkaisuja, jotka
pienentavat hiilijalanjalkea,
kuten yhteiskuljetuksia tai
paikallisia jakelijoita.
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Kuljetuksen optimointi
» Keskity paikalliseen jakeluun vahentaaksesi pitkia kuljetusmatkoja.

» Kayta tehokkaita kuljetusreitteja ja yhdista kuljetuksia vahentaaksesi paastoja.

Digitaalinen jakelu:

* Harkitse painotuotteiden sahkdoista jakelua, kuten sahkopostitse tai digitaalisina latauksina,
vahentaaksesi fyysista kuljetusta.

* Tarjoa kayttajalle mahdollisuus ladata painotuotteet verkkosivuilta.

Kierratys ja jatteiden vahentaminen:

* Kannusta kayttgjia kierrattamaan painotuotteet.

» Kayta kierratysmateriaaleja ja suunnittele tuotteet siten, ettd ne voidaan helposti kierrattaa.

marketingfinland.fi
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Tuotteet tulevat paremmin

esille kun asiakas on itse
tilannut materiaalit.”

Eeva Ylimartimo
Toimitusjohtaja
Velox Logistiikka Oy
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Vastuulliset kumppanuudet:
* Valitse vastuulliset ja ymparistoystavalliset kumppanit, kuten painotalot ja jakeluyritykset.
* Tarkista toimittajien ja kumppaneiden ymparistokaytannot.

Asiakasviestinta:
* Tiedota asiakkaille yrityksesi vastuullisista kaytannoista.

* Tarjoa asiakkaille mahdollisuus valita ymparistoystavallisempi jakelutapa, kuten sahkoinen
toimitus.

Jatkuvan parantamisen prosessi:
» Seuraa ja arvioi jatkuvasti toimintasi ymparistdvaikutuksia ja etsi tapoja parantaa niita.

* Osallistu sertifiointiohjelmiin, kuten FSC (Forest Stewardship Council)

marketingfinland.fi

Toteuttamalla naita
kaytantoja voit luoda vastuullisen
jakelutien painotuotteillesi,
vahentaa ymparistovaikutuksia
ja vastata kasvavaan
ekologisen vastuun paineeseen.
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19. Tuotteiden kuljetus

Tilaa kuljetukset jo hyvissa ajoin, jotta ajojarjestelijat pystyvat hyddyntamaan ekologisimpia
kuljetusmuotoja seka optimoimaan ajoneuvojen kayton. Kuljetusmuotojen ekologisuuteen
vaikuttaa kuljetusvalineen polttoaineen kulutuksen ja saastuttavuuden lisaksi myos se kuinka
taynna kuljetuskapasiteetti on. Tama vaikuttaa myos hintaan nostavasti.

Kuljetusyhtididen ajojarjestelijat pyrkivat optimoimaan tavaroiden noudot ja haut siten, ettei
ajoneuvojen tarvitse kulkea vajaina. Ymmarrettavasti on erittain epaekologista, etta painotalon
pihaan kurvaa useita rekkoja hakemaan yksittaisia paketteja. Kun aikaa tilausten suunnitteluun
ei ole varattu riittavasti, ei tavaroiden noutoa ja vientia pystyta optimoimaan parhaalla
mahdollisella tavalla.

Vastuullinen kuljetusyhtio tarjoaa sinulle henkilokohtaista apua tavaran toimitusten
suunnitteluun seka kertoo, mika on riittava aika kuljetusten optimointiin. Usein kuljetukset
kannattaa tilata jo siina vaiheessa kun tilaa itse tyot.

Kun vertailet eri kuljetusyhtioita, on hyva muistaa, etta hintaero eri kuljetusyhtioiden valilla on
melko pieni, koska kaikki Suomessa toimivat yhtiot kayttavat samoja lauttayhteyksia ja
lentoyhtidita. Osa kuljetuspalvelun tarjoajista esittaa hinnat sisaltaen kaikki kustannukset, kun
taas osalla ne ilmoitetaan erikseen. Osa kuljetusyhtidosta myoés kompensoi kuljetustensa
aiheuttamia hiilijalanjalkia hankkimalla ajoneuvoihin biopolttoainetta. Siksi kuljetusten
kilpailuttamisessa kannattaa olla tarkkana ja nostaa tarjoukseen myos vastuullisuustavoitteet.

marketingfinland.fi

Ajoissa tehdylla
kuljetustilauksella on myos
suora vaikutus kuljetusten

hintaan.

Helpoin tapa
vaikuttaa kuljetusten
hiilijalanjalkeen on
tilata tuotteiden kuljetus
riittavan ajoissa.
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Valivarastointi

Kun samaa tuotetta tarvitaan usein, on valivarastointi jarkeva ratkaisu. Suomi sijaitsee
logistisesti kaukana Euroopasta ja siksi esimerkiksi messu- ja naytemateriaalien valivarastointi
voi olla jarkevaa toteuttaa Manner-Euroopassa hyvien logististen yhteyksien paassa. Se
vahentaa kuljetuksista aiheutuvaa hiilijalanjalkea, mutta myods nopeuttaa toimituksia.

Kuljetusten hiilijalanjalkeen vaikuttaa kuljetusmuoto, matka, reitti seka kuljetusyhtion kaluston
sijainti.

Apuna hiilijalanjaljen analysointiin voi kayttaa kuljetusyhtididen omia laskureita, kuten
esimerkiksi FREJA Transport & Logisticsin rakentama Hiilijalanjalkilaskuri-analysaattori.

marketingfinland.fi

5y
Toimitetaan vain asiakkaan

tarvitsemat maarat, nain
havikin maara vahenee.”

Eeva Ylimartimo
Toimitusjohtaja
Velox Logistiikka Oy


https://fi.freja.com/
https://fi.freja.com/esg/hiilijalanjalkilaskuri/
https://fi.freja.com/esg/hiilijalanjalkilaskuri/
https://fi.freja.com/esg/hiilijalanjalkilaskuri/
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20. Markkinointilogistiikka

Markkinointilogistiikka (tunnetaan myos nimella fyysinen jakelu) tarkoittaa tavaroiden,
palveluiden ja niihin liittyvan tiedon fyysisen virran suunnittelua, toteutusta ja hallintaa
tuotantopaikasta aina kulutuskohteeseen asti — tavoitteena tayttaa asiakastarpeet
mahdollisimman tehokkaasti ja kannattavasti.

Markkinointilogistiikkaan sisaltyy useita keskeisia toimintoja, kuten:

* Hankintapalvelu
Tuotteiden ja palveluiden hankintaa asiakkaan toimeksiannosta.

* Kuljetus / jakelu
Tavaroiden siirtaminen valmistuspaikasta jakelupisteisiin ja lopulta asiakkaalle.

* Varastointi
Tuotteiden sailyttaminen, kunnes niita tarvitaan.

¢ Varastonhallinta
Varmistetaan, etta oikea maara tuotteita on saatavilla oikeaan aikaan.

* Tilausten kasittely
Asiakkaan tilausten nopea ja tarkka kasittely.

marketingfinland.fi

Markkinointilogistiikka
= fyysisten tuotteiden jakelu

Markkinointilogistiikan
tehtava on varmistaa, etta
oikea tuote
paatyy oikealle asiakkaalle
oikeaan aikaan,
oikeassa kunnossa ja
oikeaan hintaan
— tukien koko yrityksen
markkinointistrategiaa.
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* Logistiikkainformaatiojarjestelmat
Tuotteiden ja tiedon kulun seuranta ja hallinta.

* Palautuslogistiikka ja kiertotalous
Pyritaan pitamaan tuotteet, materiaalit ja resurssit kierrossa mahdollisimman pitkaan

Markkinointilogistiikassa ei ole enaa kyse vain “viennista asiakkaalle”, vaan myos siita, mita
tapahtuu sen jalkeen:

* Asiakaspalautukset ja kaytetyt tuotteet taytyy hoitaa hyvin — asiakastyytyvaisyys.
* Tehokas palautuslogistiikka vahentaa kustannuksia ja ymparistdkuormaa.
* Kiertotalous voi olla osa brandin arvolupausta — markkinoinnin kilpailuvaltti.

* Logistiikan jarjestelmien pitaa tukea seka eteen- etta taaksepain kulkevia virtoja.

marketingfinland.fi

5y
Usein suunnittelussa unohtuu

loppupaan toteutus, ja
pahimmillaan materiaalit
saapuvat myymalaan vasta, kun
kampanja on jo puolivalissa tai

jopa paattymassa.”

Tanja Kortelainen
Manager, Merchandising Services
Retail 24
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21. Painotuotteiden ja liikelahjojen
vastuullinen varastointi

Mikali yrityksellasi ei ole omia varastotiloja, niin myds painotalot seka kuljetusyhtiot tarjoavat
varastointia. Jos painotuotteita lahetetdan eri osoitteisiin, ei ole jarkevaa edes ottaa tuotteita

omaan varastoosi, vaan varastoida ne painotalon tiloissa, joka saastaa yhden kuljetuskerran.

Jos painotuotteita kaytetaan eri maissa, voi myds valivarastointi olla jarkeva vaihtoehto.
Kuljetusyhtiot tarjoavat valivarastoja eri maissa, jolloin jakelu nopeutuu seka tarvittavien
kuljetusten maara vahenee.

Vastuullinen varastointi liikelahjojen osalta voi liittya useisiin nakdkohtiin, kuten
ymparistdystavallisyyteen, turvallisuuteen ja tehokkuuteen. Tassa on joitakin vinkkeja
vastuulliseen liikelahjojen varastointiin:

Ymparistoystavalliset varastoratkaisut:

» Kayta kierratettavia ja kestavia varastointimateriaaleja, kuten pahvia tai kierratettavaa
muovia.

* Valta ylisuuria pakkauksia ja kayta optimaalista pakkauskokoa vahentaaksesi tarpeetonta
jatetta.

marketingfinland.fi

b b |
Vaikka materiaali olisi suunniteltu

uudelleenkaytettavaksi, saatetaan
unohtaa kaytannon asiat kuten
uudelleenpakkaus, siirto tai
varastointi. Jos naihin ei ole
budjetoitu erikseen, kustannukset

voivat nousta, ja lopulta materiaali
paatyy kertakayttoon
suunnitelmista huolimatta.”

Tanja Kortelainen
Manager, Merchandising Services
Retail 24
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marketingfinland.fi

Sertifikaatit ja standardit:

* Valitse varastointi- ja pakkausmateriaalit, jotka tayttavat tietyt ymparistostandardit, kuten FSC- tai
PEFC-sertifikaatit.

Jatteiden lajittelu: Vastuullinen varastointi
» Jarjesta varastotilat siten, etta jatteiden lajittelu on helppoa. Kierrata paperi, pahvi, muovi ja muut Iiikelahjojen osalta voi Iiittyé
kierratettavat materiaalit asianmukaisesti. useisiin néké')kohtiin, kuten
ymparistoystavallisyyteen,
Energiatehokkuus: turvallisuuteen ja tehokkuuteen.

» Kayta energiatehokkaita valaistus- ja lammitysjarjestelmia varastoissasi.
* Harkitse uusiutuvan energian kayttoa, jos se on mahdollista.

Turvallisuus ja ergonomia:
* Huolehdi turvallisista varastointiratkaisuista estaaksesi vahinkoja.

* Optimoi tilat siten, etta tyontekijoiden on helppo liikkua ja kasitella materiaaleja vahentaen fyysista
rasitusta.
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Jaljitettavyys ja varastointitehokkuus:
» Kayta varastointijarjestelmia, jotka mahdollistavat brandimateriaalien tarkan
jaljitettavyyden.

» Kayta tehokkaita varastointiratkaisuja optimoidaksesi tilan kaytdon ja minimoidaksesi
hukkaa.

Koulutus ja tietoisuus:

* Kouluta henkilokuntaa vastuullisen varastoinnin kaytannoista ja korosta
ymparistoystavallisia toimintatapoja.

Havikin minimointi:

* Seuraa ja hallitse varastotasoja tehokkaasti valttaaksesi ylimaaraista tuotantoa ja havikkia.
Tiedot saldoista, menekista ja sitoutuneesta paaomasta antavat hyvat tiedot seuraaviin
valmistuseriin ja havikin minimointiin. Huomioi, etta vastuullisuus voi vaihdella toimialoittain
ja yrityksittain. Jatkuvan parantamisen periaatteiden soveltaminen varastointikaytantoihin

auttaa varmistamaan, etta brandimateriaalien varastointi on mahdollisimman kestavaa ja
vastuullista.

Lisatietoja: www.logistiikanmaailma.fi

Huomioi, etta
vastuullisuus
voi vaihdella
toimialoittain

ja yrityksittain.

marketingfinland.fi


https://www.logistiikanmaailma.fi/
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22. Jakeluketjun seuranta, lapinakyvyys ja
raportointi

Saat todellisen kasityksen markkinoinnin téiden aiheuttamasta hiilijalanjaljesta vain
lapivalaisemalla koko arvoketjun suunnittelusta, tuotantoon ja kuljetuksiin. Tama ei
kuitenkaan ole ongelmatonta, koska tieto on pirstaloitunut. Kehittyneet painotalot
pystyvat tuottamaan sinulle tietoa painotdiden hiilijalanjaljesta, mutta tuotteiden
kuljettamisen aiheuttama hiilijalanjalki selviaa vasta kuljetusyhtion raportista.

marketingfinland.fi

Tarkeinta on muistaa,
etta mikaan ei ole niin
epaekologista kuin tuotteet,
joita ei kayteta. Siksi on tarkeaa,
ettd mietit ennen tuotteiden
tilaamista ja kuljettamista mika
sen todellinen tarve on.
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23. Paperinkierratys/ -kerays

Paperinkierratyksen toteuttaminen vaatii huolellista suunnittelua ja ymparistoystavallisten
materiaalien valintaa. Nailla toimenpiteilla voit vahentaa hiilijalanjalkea ja edistaa kestavaa
kehitysta.

Kierratys sellaisenaan:
* Hyllytayton suunnittelu

* Tuotteiden pois keraaminen, uudelleen kayttdoon "restaurointi”, varastointi ja uudelleen
toimitus.

* Tuotteen kierratys kokonaan tai osittain.

Noudata paperinkierratyksen/-kerayksen alueellisia/ yleisia ohjeita.

marketingfinland.fi

Hyva muistaa,
etta eri maissa on erilaiset
Kierratysjarjestelmat ja
ohessa olevat kierratystavat
patevat vain Suomessa.


https://www.kierratys.info/paperi/
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24. Painotuotteiden ja liikelahjojen havittaminen

Havitys tarkoittaa materiaalien tai tuotteiden poistamiseen kaytosta silloin, kun niita ei voida
Kierrattaa tai kayttaa uudelleen. Tavoitteena on varmistaa turvallinen ja saantelya noudattava
poistaminen.

Havittamisvaiheessa painotuotteet ja liikelahjat, jotka eivat ole enaa kaytossa, tulee havittaa
vastuullisesti. Vanhojen aineistojen vastuullinen havittaminen ja takaisinkeruu ovat tarkeita
ympariston kannalta ja kierratyksen suunnittelu tarkea osa tuotteiden elinkaarta.

Ensisijainen keino on valttaa hukkaa painamalla ja teettamalla vain tarpeellinen maara ja
seuraamalla analytiikan kautta menekkia, jolloin pystytaan paremmin optimoimaan maaria.

Hyddynnetaan kierratysmahdollisuudet: ylijaamamateriaalit kierratetaan tai uudelleen
kaytetaan.

Varmistetaan, etta havitys tapahtuu vastuullisesti, esimerkiksi kayttaen biohajoavia
materiaaleja tai toimittamalla ne sertifioituihin jatteenkasittelylaitoksiin.

marketingfinland.fi

Hyodynna
kierratysmahdollisuudet!

Tiesitko,
etta esimerkiksi
Roll Up:ien -mekanismit
voidaan kierrattaa?
Talloin vain kuvavuota
vaihdetaan uuteen
tarpeen mukaan.
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Loppusanat ja toimituskunta

Opas on laadittu lisaamaan tietoisuutta markkinointimateriaaleja tilaaville,
suunnitteleville ja toteuttaville tahoille seka palveluntuottajille heidan
hankintaprosessiensa vaikutuksista. Oppaan paapaino on hiilijalanjaljen ja hukan

vahentamisessa, mutta se tarjoaa samalla vinkkeja sosiaalisen vastuun lisdamiseksi.

Vastuullisuus: Opas korostaa vastuullisuuden merkitysta markkinointimateriaalien
tuotantoprosessissa, joka kattaa useita vaiheita suunnittelusta havittamiseen.

Hiilijalanjaljen vahentaminen: Opas tarjoaa konkreettisia vinkkeja ja suosituksia,
joiden avulla markkinointimateriaalien hiilijalanjalkea voidaan vahentaa.

Sosiaalinen vastuu: Materiaali sisaltaa suosituksia sosiaalisen vastuun lisaamiseksi,
kuten tyontekijoiden oikeudenmukainen kohteluun.

Toimituskunta

Oppaan ovat toteuttaneet yhdessa:

Marketing Finland ry

Esa Hyvarinen, graafisen alan ja markkinointilogistiikan asiantuntija
Helena Kujanpaa, markkinoinnin ja viestinnan asiantuntija

marketingfinland.fi

Vastuulliset valinnat voivat olla
haastavia, silla oikean vaihtoehdon
|oytaminen ei ole aina yksiselitteista.
Kun toiminnan taustalla on hyvat
tarkoitusperat, kompromissitkin
voivat olla perusteltuja.

Kaikki paatokset eivat valttamatta
osu taysin oikeaan, mutta tarkeinta on
oppia niista ja kehittya jatkuvasti.
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Vastuullisuusstrategian
iIntegrointi koko hankintaketjuun,
auttaa paitsi ymparistoa,
myoOs viestii asiakkallle ja
sidosryhmille sitoutumisesta

kestavan kehityksen periaatteisiin.

marketingfinland.fi

Yhdessa
vastuullisesti
toimien paasemme
asetettuihin
tavoitteisiin.

Marketing Finland



	Markkinoijan ostajan opas�Markkinointimateriaalien ja logistiikan vastuullinen hankinta��
	Markkinointimateriaalien ja logistiikan vastuullinen hankinta��Sisällys
	Johdanto
	1. Huolellisuusvelvoite osana vastuullista hankintaketjua 
	Slide Number 5
	3. Vastuullisuus ratkaistaan jo kilpailutusvaiheessa
	Slide Number 7
	Slide Number 8
	Slide Number 9
	Painotuotteiden �suunnittelu ja tuotanto�
	6. Suunnittelun merkitys��
	7. Aikataulutus�
	8. Painotuotteen taiton koon ja elinkaaren suunnittelu�
	Slide Number 14
	9. Painopaperin valinta
	10. Painopaperien sertifikaatit
	 11. Painotuotteen tehosteet ja jälkikäsittely
	Slide Number 18
	Slide Number 19
	Slide Number 20
	12. Painotuotteen pakkauksen suunnittelussa huomioitavaa
	13. POS (Point of Sales) -tuotteiden suunnittelu
	Slide Number 23
	14. Suorapostituksen ajantasainen ja relevantti asiakasrekisteri
	Slide Number 25
	15. Painotalon valinta
	Liikelahjojen hankinta
	16. Liikelahjojen vastuullinen hankinta
	Slide Number 29
	17. Liikelahjatoimittajan valinta
	Slide Number 31
	Slide Number 32
	Slide Number 33
	Logistiikka ja varastointi
	18. Tuotteiden vastuullinen jakelutie
	Slide Number 36
	Slide Number 37
	19. Tuotteiden kuljetus�
	Slide Number 39
	20. Markkinointilogistiikka
	Slide Number 41
	21. Painotuotteiden ja liikelahjojen vastuullinen varastointi�
	Slide Number 43
	Slide Number 44
	22. Jakeluketjun seuranta, läpinäkyvyys ja raportointi�
	23. Paperinkierrätys/ -keräys
	24. Painotuotteiden ja liikelahjojen hävittäminen
	Loppusanat ja toimituskunta��Opas on laadittu lisäämään tietoisuutta markkinointimateriaaleja tilaaville, suunnitteleville ja toteuttaville tahoille sekä palveluntuottajille heidän hankintaprosessiensa vaikutuksista. Oppaan pääpaino on hiilijalanjäljen ja hukan vähentämisessä, mutta se tarjoaa samalla vinkkejä sosiaalisen vastuun lisäämiseksi.��Vastuullisuus: Opas korostaa vastuullisuuden merkitystä markkinointimateriaalien tuotantoprosessissa, joka kattaa useita vaiheita suunnittelusta hävittämiseen.��Hiilijalanjäljen vähentäminen: Opas tarjoaa konkreettisia vinkkejä ja suosituksia, joiden avulla markkinointimateriaalien hiilijalanjälkeä voidaan vähentää.��Sosiaalinen vastuu: Materiaali sisältää suosituksia sosiaalisen vastuun lisäämiseksi, kuten työntekijöiden oikeudenmukainen kohteluun.��Toimituskunta��Oppaan ovat toteuttaneet yhdessä:�Marketing Finland ry �Esa Hyvärinen, graafisen alan ja markkinointilogistiikan asiantuntija�Helena Kujanpää, markkinoinnin ja viestinnän asiantuntija��
	Slide Number 49

