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A STRONG BRAND IS NOT BUILT
ON MARKETING ALONE




o2 MSC in the UK& @MSCintheUK - 3. helmikuuta

75 World’s first pizza chain to switch to 100% sustainable seafood.
Welcome to @Kotipizza aquaculturedirectory.co.uk/worlds-first-p...
#FishFriday #chooseMSC

@ Outdonews ¢
Wow, Thanks To Kotipizza In Finland For Becoming The
@ SeafOOdsource World's First Pizza Chain To Choose 100% Sustai

Sustainable shrimp, tuna pizza now available in Finland

PACIFIGAds

- - - - - - SUSTAINABLE TUNA FROM THE PN
Finnish pizza chain first to switch to 100%

sustainable seafood

World's First Pizza Chain To Serve Pacifical MSC
Skipjack

February 2, 2017
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Fish IMARKETPLACE

World's first pizza chain serves 100%
sustainable seafood

Fish Information World's First Pizza Chain to switch to 100 Percent Sustainable
& Services Seafood
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NAITA LISAAINEITA El KAYTETA KOTIPIZZASSA.

Maaiman paras pizza syntyy Ja turvall ta. Herkul b on
I aitoja makuja. tuok a . Meidan hyvaan

ei kuulu mitaan turhaa. Siksi olemme tarkkoja siitd. mita pizzamme sisaltad. Suomessa kaytetaan
elntarviketeollisuudessa yh 330 eri E-koodia. Nusta 36 on kaytossa Kotipizzan ruuassa. Loput olemme
julistaneet pysy [ . Samoin ol tehneet myos muulle ylim,

aneelle. Niilla lisa lla, jouta kay onoma 3. Monet niista lis 33vat ruuan turvallisuutta
tai tekevat ruuasta sopivaa nille, jotka y L Tamakadn ei riitd meille.

Tul jatkamaan ty entista ja pizzan







Markkinointi

15 B

UsstispaRikkd: Jani Nipola

Tolmitus: Alvar Aallon katus 3C, Helsinki - Pastlosalte: P1, 159, 00101 Helsinks

Havikkipizza haluaa pelastaa maailman

Kotipizza liittyy ruo-
kahdvikin vastaiseen
taisteluun. Havikki-
pizzoja voi pian ostaa
sovelluksen kautta.

Jani Niipola

jantniipola@almamedia fi

Virallisen arvion mukaan suomalai-
silta menee roskiin vuosittain jopa
400 miljoonaa kiloa syémakelpoista
ruokaa. Kaikesta ruoasta Suomessa
havikkiin menee arviolta jopa 10-15
prosenttia. Maailman mittakaavassa
skaala on vielakin karumpi, silld jo-
Pa 30 prosenttia kaikesta tuotetusta
ruoasta menee hivikiksi.

Tilanne on monellakin tapaa vaka-
va, mutta havikki iskee myés kulut-
tajan talouteen. Luonnonvarakeskuk-
sen tutkimuksen mukaan kotitalouk-
sien havikki vie suomalaiselta kulut-
tajalta noin 125 euroa vuositasolla.

Ongelma on jittimdinen, mutta
erityisen dramaattinen se on ilmas-
tonmuutoksen kannalta. Jos ruoka-
havikki olisi valtio, se olisi maail-
man kolmanneksi suurin hiilidiok-
sidipaastojen tuottaja Kiinan ja Yh-
dysvaltojen jalkeen.

VASTUU HAVIKIN vihentamisestd on
niin kuluttajilla kuin yrityksillakin.
Ja nimenomaan tissa jarjestykses-
kotitalouksissa menee ruokaa
hivikiksi eli roskiin noin puolet
enemman kuin esimerkiksi ruoka-
kaupoissa.

Kuluttaja pystyy vaikuttamaan
tilanteeseen omilla valinnoillaan ja
suunnittelulla. Haasteena on levit-
tdd tietoa ongelmasta ja siihen aut-
tavat vuonna 2013 perustetun Ha-
vikkiviikon kaltaiset tempaukset.

Vastuullisuuden nouseminen
trendiksi on lisannyt tietoisuutta
ruokahavikistd ja moni yritys on
lahtenyt talkoisiin havikin pienen-
tamiseksi.

Uusin osallistuja on Kotipizza-ket
ju. Maanantaina alkavan Havikki-
viikon kunniaksi Kotipizza julkis-
taa uuden yhteistyon. Ketju alkaa

VAARIN PAISTETTU. Kotipizzan havikki on Tommi Tervasen mukaan pientd, mutta valilla tehdaan pizzoja vaarilla taytteilld. Nyt neki

Ravinto-

lallaon
lounaan jalkeen
aina muutama
annos ylimda-
rdisend, mutta ei
asiakkaita”

v £+

myyda havikkiruokaa ResQ Club -so-
velluksen kautta. Lokakuusta lah-
tien 228 Kotipizza-ravintolaa ym-
péri Suomen ryhtyy myymaan hi-
vikkiannoksia.

ipi mukaan

aa Kotipizza Groupin toimitusjohta-
ja Tommi Tervanen.

Apua haetaan teknol Ter-

in saadaan myytya.

kdytannon tasolla. Sovellus tarjoaa
kuluttajalle mahdollisuuden ostaa

vanen uskoo

ja ruo-
ylijaamaruokaa edul-

"ResQ Club on ravintoloille erin-
i tyokalu havikin vahenta-

kaytén uskotaan vihentavén ravin-
toloiden ruokahavikkid jopa 75 pro-
senttia. Pizzaketjun esimerkki on
tarked, silla kotitalouksien jilkeen
suurin ruokahavikin aiheuttaja ovat
ravintolat.

"Kotipizzan ruokahavikki on jo
nyt melko vihiista, mutta havikkid
syntyy toisinaan esimerkiksi viaril

miseksi. Uskomme, etti yhteistyon
ansiosta voimme vahentaa havikis-
tamme jopa 75 prosenttia.”

YHTEISTYO ON merkittava loikka
myos ResQ Clubille. Sovellus on
kaytossa yli 60 paikkakunnalla Suo-
messa. Kotipizza-yhteistydn jalkeen

midrd

13 taytreilld valmistettujen pizzojen,
menekin vaihtelun ja raaka-aineiden

Vuonna 2016 perustettu suoma-
lainen sovellus ResQ Club pyrkii rat-

sailyvyysky y vuoksi”, tote-

ruokahavikin ongelmaa

lisesti.

"Ongelma on lopulta aika yksin-
kertainen”, kommentoi ResQ Clu-
bin kehityspaallikkd Antti Tuomola.

"Ravintolalla on lounaan jilkeen
aina muutama annos ylimaariisend,
mutta ei asiakkaita. Minun taas on
syotavi toiden jalkeen kotona, m
ta en jaksaisi kokata heti kotiin -
tyéni. Ostan ravintolan ylijaaméruu-
an ja syon kotona valmiin annoksen.
Tassa yhtalossa kaikki voittavat: mi-
nd, ravintola ja maapallo”, Tuomola
kuvailee palvelun periaatetta.

Ruoka
uhkaa
ilmastoa

Havikista
tuli

bisnesta

Nolla
nousi
hitiksi

kastiketta

Hylkiosta
tuli

Tandin maanan- YK:n mukaan avikkir ei

1 taina alkava ha- 2 ruokahavikki ole vain ongel- havikkia lisaa-
vikkiviikko jarjes- on kasvava on- ma, se on myds vat myds erilai-
tetddn jo seitse- gelma jasen set

matts kertaa. Tarkoituk- vahentamiseen on tuli- Yksi Helsingin ravintola Joilla esimerkiksi vihan-

Sena on parantaa ruuan palokiire. Ruokahavik- kulttuurin helmista perus- neksia arvotetaan. Ja

arvostusta ja levittaa tie-
toa ruokahavikin vahen-
tamisen tarkeydesta eri-
tyisesti kuluttajille. Ravin-
tola-alan yritt3jilld on ha-

ki on puolitettava 13 vuo-
den kuluessa, kertoo YK
Kriisi tarjoaa kuitenkin
aina tilaisuuksia uuteen.
Taman kokonaisuuden

tuu havikkiruokaan. Car-
los Henriquesin, Luka

heitetaan kaatopaikalle.
Ongelmaan on keksit-

Balacin ja Albert Franch ty ratkaisu Lappeenran-
Sunyerin perustama Nol- nassa. Syksylla kastike-
lasijaitsee Helsingissa valmistaja Javia Sds Bo-

wvikin vahentamisessa toki esimerkit ovat vain muu Fredrikinkadulla ja keraa log lanseeraa erikoiseran
tarkea rooli tamia tapa- Luk: Suomen ensimmaista
ti Havikkiviikon teemaksi uksia, joissa ongelma on ravintolassa ei tehda ruo- havikkitomaateista val-

on valittu ruokahavikin il- kaannetty bisnesmahdol- kaa tahteista. Nimi Nolla mistettua rucanlaitto-
mastovaikutukset. Teema lisuudeksi. Maailmalla on viittaa siihen, etta havik- kastiketta. Jivia-kastike
on tarkea, silld kolman- useita ResQ Clubin kaltai- ki, padstot ja jatteiden antaa uuden eliman
neksen ym- sia ha- maard on kiristetty mini- standardien vastaisille to-
ristd aiheut- i ja erityi- miin, Perustajat suosivat maateille. jotka eivit kel-
taa ruoka. Ainoastaan sesti “rumien” vihannes- Iahiruokaa ja paa vahitta
Suomessa ten kauniik- kkauk n skses-
heitetain vuosittain 120 si kastikkeiksi tai muiksi ovat ekologisia ja kaik: sa kastike ei pysahdy ruo.

160 miljoonaa kiloa ruo-
kaa roskiin. Yhden ihmi-
sen kohdalla se tarkoittaa
keskimaarin jopa 25 kiloa
vuodessa. On muistetta-
va, etta turhaan tuotet-

tuotteiksi. Havikkiruo-
katuotteet ovat tripla-
voittoa: toisaalta havik-
kia saadaan pienennet-
tya ja samalla lisattya tie-
toisuutta ja muutettua

ki raaka-aineet kaytetdan
maksimiinsa. Heinakuus-
53 uusiin tiloihin Puna-

kahavikkitaisteluun, vaan
ottaa kantaa myos kou-
lukiusaamiseen. Tomaat-

vuoreen muuttanut Nol- tikastikkeen tuotto lah-
la on laajentanut myds joitetaan Mannerheimin
©omaan olueen. Ravinto- Lastensuojeluliitolie kou-

tu ruoka kuormittaa ras- asenteita. lassa on panimo, jota joh- lukiusaamisen vastaiseen
kaasti ymparistoa. taa Sampsa Kotajarvi. tydhon
Ald heita tyo6td roskiin!

sittaisia hiilidi Bja. Jo vuonna ajan”

2016 EU:n yhteisen madrs Nolk lan ja Jav-

400 miljoonaa kiloa ruokaa
on jarjeton maara, Erityisen
jarjetonts on heittsa se kaa-
‘ topaikalle joka vuosi Suo-
messa. Pelkastadn suoma.
laisten kotitalouksien ruokahavikki (160
miljoonaa kiloa vuodessa) vastaa noin

oli 88 miljoonaa tonnia. Jatekasan arvo
nousee 143 miljardiin euroon.

Mitd luulet, onko madra pienenty-
nyt?

Ongelma ei ole vain roskiin heitetty
vihannes, eines tai ruoka-annos.

Havikkiannosten ostamista helpot-
tavan sovelluksen, ResQ Clubin, point-
ti on olennainen. Kun ihminen heit-
taa roskiin ruokaa, han heittaa roskiin
tuotteen lisaksi koko

la-tomaattikastikkeen tapaukset osoit-
tavat, ettd havikkiruoan vastaisesta
taistelusta on kasvanut trendi. Nostoa
jamainetta tarvitaan, jotta yha useam-
Ppi tajuaa ongelman vakavuuden ja ha-
vikki vahenee.

Asenteet muuttuvat teoiksi, kun ih-
minen alkaa ajatella. Kestava kehitys ei

kuulu vain juhlapuheisiin, se kuuluu ny-

ky&éin myds kauppakassiin. Muovikas

“viljelijan tyon, rekkakuskin dieselin,

100000 keskiver vuo-

ijan askeleet ja kaupan

sien riita. Pitas ajatel
la, mitd kassiin laittaa ja varsinkin, mitd
eilaita

Brinditreenit <

Mikko Koskinen

namedia.fi

Yrityksen

todellinen
selkdranka

ras keskustelu hallituksen puheenjoh-
tajan ja markkinointijohtajat kesken
Whatsappissa:
“Huomasitko tuoreimman brandi-
listauksen? Miksei meidan ilmepaivitys
ndy ranking-nousuna?”

“Uusi ilme on hieno, mutta brindipositiointi ja
muut odottavat vield mapeissa. Pitinee miettia
holistisemmin...”

“Ehdotuksia otetaan vastaan!”

BRANDIEN ARVOSTUS -RANKING on taas julkaistu.
Kun tallainen lista tulee julki, keskustelu firmoissa
on yhté ennustettavaa kuin verotietojen julkistuk-
sessa. Lopputulos listalla on tosin jopa drsyttavin
tylsd: Lewis Hamilton voittaa F1-kauden taas yli-
imai ili inoivat samat ni-

ja
met kuin ennenkin: Fiskars ja Fazer.

Joka piiva kuluttajina kohtaamme tuhansia kil-
pailevia viesteji - siind viidakossa parjaamiseen ei
riitd loistava insindGritaito tai edes Cannesin leijo-
nilla palkittu mainonta.

Mutta mitd brandilld ylipastansa tarkoitetaan?

Brandi on mielikuva yrityksesta, mik4 taas on
summa kaikista asiakaskohtaamisista.

MIKSEI MIELIKUVAN rakentamiseen sitten riitd pai-
vitetty graafinen ilme ja trendikis logo? Tamd on
yhta fiksu ajatus kuin se, ettd loisimme ammatil-
lisen kuvan itsestimme vain vaatteilla ja hiustyy-
lilla. Timan lahempda tuttavuutta mielikuvat muo-
dostetaan juuri ndin, mutta suhteen syventyessa
isompi merkitys on arvoilla, teoilla ja vuorovaiku-
tuksen aitoudella.
Esi el

ei tyydytty keksimdan kestidvan kehityksen tem-
pauksia, vaan rakennettiin brandi selkean mission
paille, Ei riitd, ettd jitimme muovipillit pois vali-
koimista, vaan muutos on tehtivi toimiston katto-
tiilista yrityksen kivijalkaan ja yrityksen sisdiseen
kulttuuriin asti.

Mita selkeampi
mielikuva, sitd
vahvempi brandi."




UNIQUE CX IS CREATED BY
HAPPY EMPLOYEES









https://kotipizzagroup.com/fi/yritys/vastuullisuus/vastuullisuustyo-kotipizza-groupissa/

(cyn) Kotipizzakauniainen e Follow
=Y Kotipizza Kauniainen

kotipizzakauniainen #together #yhdessa
#strong #vahvoja #happy #iloisia
#kotipizzagrani #kotipizza
#kotipizzakauniainen #kauniainen
#grankulla #grani #fornofelice

bfirst_apparel106 Officer our fashion 4
tandem!! Attention our page info this minute &

Qb

18 likes

kotipizza_ylivieska e |

kotipizza_ylivieska Sunnuntai
bandimme!! #kotipizzayliviesk:
#rokkaa

O Qb

100 likes







THEY DO NOT COME FOR
A SUSTAINABLE PIZZA

- BUT THEY WILL RETURN
BECAUSE OF IT




MONTHLY BRAND TRACKING:
SUSTAINABILITY
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KOTIPIZZA

Monthly N=1000, representative sample of Finnish population 15-74 year-olds




SUSTAINABLE BRAND INDEX

KOTIPIZZA
GROUP




WOULD YOU RECOMMEND BECOMING A
KOTIPIZZA FRANCHISEE?

KOTIPIZZA
GROUP




CHAIN SALES 12 MONTHS ROLLING
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In sustainability, and in branding, actions speak louder
than words.

A strong corporate culture is built on purpose.

Sustainability does not drive sales yet it can build brands.

KOTIPIZZA
GROUP



Antti Isokangas
Chief Communications and Corporate Responsibility Officer

Kotipizza Group Oyj
antti.isokangas@kotipizzagroup.com
+358 40 511 3799
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